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Forord

VisitDenmarks Markedsmonitor fglger udviklingeni
turisternes rejselyst og -planer underog efter Covid-19-
pandemien, nar landenes graenser lgbende abnes, og
turisterne igen far mulighed for at rejse pa ferie i hjem- og
udland.

Hvornar har befolkningerne igen lyst til at tage pa ferie i
hjem- og/eller udland? Hvilke feriedestinationer opfattes
som attraktive og efterspgrges i den naere fremtid? Hvilke
overvejelser ggr befolkningerne sig i forhold til at holde
ferie? Hvad er vigtigst, nar man skal veelge
feriedestination? Det er nogle af de forhold, som
VisitDenmarks Markedsmonitor Igbende afdaekker.

Dataindsamlingen til den seneste Markedsmonitor for
august er gennemfgrt fra den 17. til den 23. august og
omfatter det tyske, norske, svenske og hollandske
marked.
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Referencer til andre analyser

| rapporten refereres flere steder til resultaterne af Markedsmonitoren fra
maj 2020 og fa steder ogsa til VisitDenmarks Image- og
Potentialeanalyse fra februar 2020. Dataindsamlingen til sidstnaevnte var
afsluttet for Covid-19-pandemiens udbrud.

Spgrgsmalene i Markedsmonitoren og Image- og Potentialeanalysen er
ikke helt enslydende. Fx spgrges der flere steder i Markedsmonitoren til
en tidshorisont pa 6 mdr., mens der i Image- og Potentialeanalysen
typisk er spurgt til hele 2020. Alligevel giver en sammenligning af nogle
overordnede resultater god indsigt i forhold til at perspektivere
resultaterne af dataindsamlinger gennemfgrt fgr og under Covid-19-
pandemien.
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Hovedkonklusioner: Danmarks position og potentiale

Undersagelsen er gennemfart ved indgangen til skulder - og vintersaeson, hvor

turisterne normalt har en lavere rejseaktivitet. Selvom uvished om Covid-719

fortsat udfordrer rejselysten, viser analysen ogsa, at rejselysten stadig er til stede

i Sverige, omend pa et lavere niveau.

Covid-19 pavirker svenskernes rejselyst negativt

Generelt har Covid-19 pavirket rejselysten i den svenske befolkning. Knap seks
ud af 10 har pa grund af Covid-19 faet mindre lyst til at rejse.

Faerre har planer om en ferie til udlandet

Fire ud af 10 svenskere har /kke planer om en udlandsferie inden for de
kommende seks maneder. Niveauet er 5 pct.point hgjere end i
Markedsmonitoren i maj 2020 og skal ses i sammenhaeng med, at
sommerferieperioden, hvor rejseaktiviteten typisk er hgjest, er ved at veere
afsluttet.

Manglende ferieplaner begrundes isser med hgj grad med utryghed

Godt seks ud af 10 svenskere, som hverken planlaegger eller overvejer en ferie
inden for de kommende seks maneder, begrunder det isser med manglende
tryghed ved ferieafholdelse pga. Covid-19.

Som noget nyt har det i august veere muligt at begrunde fravalget af ferie med
besveeret i forhold til at efterleve Covid-19-restriktionerne (mundbind, afstand,
mm.) pa feriedestinationerne. 13 pct. af svenskerne har benyttet denne
svarmulighed.

Stigning i attraktiviteten af hjemlandet som feriedestination

Sverige er blevet mere attraktivt som feriedestination blandt svenskerne end pa
samme tidspunkt sidste ar.

Flere lande oplever faldende attraktivitet

| den svenske befolkning er attraktiviteten af en raekke lande som
feriedestinationer faldet sammenlignet med sidste ar pa samme tidspunkt. Det
geelder ogsa for Danmarks vedkommende.

Danmark fastholder sig position som foretrukken feriedestination

Selv om Danmarks attraktivitet som feriedestination er udfordret af Covid-19,
fastholder Danmark alligevel sin position som nr. 2 pa det svenske marked, nar
det geelder foretrukne feriedestinationer i udlandet.

Kgbenhavn rykker op pa listen over foretrukne storbydestinationer i
udlandet

Kgbenhavn ligger nr. 1 pa svenskernes liste over foretrukne storbydestinationer i
udlandet. | februar — fgr Covid-19 - 1§ Kgbenhavn pa en 5. plads.
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Hovedkonklusioner:
rejseadfaerd og -tendenser

Gode hygiejneforhold pa feriedestinationerne er vigtigt for svenskerne

Nar der skal vaelges feriedestination, er det vigtigste rejsemotiv, at man som turist ved,
at feriedestinationen har gode hygiejneforhold og rammer, som minimerer smittefaren
ved virus. Pa det svenske marked vurderes betydningen af dette rejsemotiv til at veere
markant hgjere end sidste ar pa samme tidspunkt.

Bilen som transportform pa ferien vinder frem

Flere foretraekker bil som transportform pa naeste ferie. Transportmidler, hvor man er
mange samlet og sammen med folk, man ikke kender, vaelges fra (fx bus og fly).

Overnatningsformer med fallesfaciliteter vaelges fra

Isaer vandrerhjem som overnatningsform pa ferien foretraekkes i mindre grad i dag end
for et ar siden. Dette kan skyldes, at man pa mange vandrerhjem deler en raekke
feellesfaciliteter — det gaelder fx soverum, kgkken og badefaciliteter.

Egen bopael og eget sommerhus/ferielejlighed foretraekkes i hgjere grad i dag end
tilfaeldet var sidste ar pa samme tid.

Mange forholder sig afventende til booking af overnatninger

| den svenske befolkning er der mange, der afventer udviklingen i Covid-19-situationen
i forhold til booking af ferieovernatninger. Det gaelder for fire ud af 10 svenskere med
planer om en ferie med betalt overnatning.

Lavere forbrug pa naeste ferie

Svenskerne forventer at bruge faerre penge end normalt pa neeste ferie. Det geelder pa
en raekke forskellige forbrugsposter. Saerligt mange forventer at reducere forbruget pa
forlystelsesparker, zoologiske haver, badelande, akvarier o. lign. Forventningerne om et
lavere forbrug kan bl.a. skyldes, at knap hver fjerde med ferieplaner har oplevet en
forveerring af husstandsgkonomien i dag i forhold til sasnme tidspunkt sidste ar.

© Daniel Overbeck
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De svenske ferieturister 38 pct. S =3

Danmark er fortsat nr. 2 pa listen over svenskernes foretrukne

udlandsdestinationer har ingen
ferieplaner

Fire ud af 10 svenskere har ingen ferieplaner for de kommende seks
maneder. Baggrunden for fravalget af ferie er fortsat iseer utryghed ved at
tage pa ferie pga. Covid-19-situationen.

Fire ud af 10 svenskere har mindre lyst til at rejse til udlandet. Ogsa lysten
til en ferie til Danmark er faldet fra fgr Covid-19's udbrud til i dag'.

Svenskerne har Danmark som nr. 2 pa listen over destinationer i udlandet,
som de planlaegger eller overvejer at besgge pa en ferie de kommmende
seks maneder. Danmarks placering pa listen er usendret i forhold til savel
februar (fgr Covid-19) som maj 2020.

har mindre
lyst til at rejse

Nar det kommer til booking af overnatninger, afventer fire ud af 10
svenskere med planer om betalt overnatning udviklingen i Covid-19-
situationen.

Seks ud af 10 svenskere vurderer, at gode hygiejneforhold er vigtigere for
dem som rejsemotiv, end tilfaeldet var pa samme tidspunkt sidste ar. Ogsa
trygt rejsemal, ren destination (ingen skrald, rent vand, mm.) og fred og ro

41 pct.

(passende masngde turister) har betydning for mange og stgrre venter med
betydning i dag end for et ar siden. at bOOke
Mange svenskerne synes, at hjemlandet er betydeligt mere attraktivt som © Tine Uffelmann

feriedestination sammenlignet med for et ar siden. Danmarks attraktivitet
er faldet signifikant sammmenlignet med sidste ar pa samme tidspunkt.
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Fire ud af 10 svenskere vil pa
udlandsferie

Fire ud af 10 svenskere vil ikke afholde ferie i de kommende seks
maneder

| alt 38 pct. af svenskerne vil ikke holde ferie i de kommende seks maneder
(september 2020 - februar 2021).

15 pct. af svenskerne planlaegger eller overvejer kun at holde ferie i
hjemlandet, mens 32 pct. kun vil holde ferie i udlandet. 7 pct. vil holde ferie
i bade Sverige og udlandet.

De svenskere, der overvejer/planleegger ferieafholdelse inden for de
kommende seks maneder, vil i gennemsnit afholde 1,9 ferier.

15%

32%

m Maj August

7%

Feriei Ferie i udlandet Ferie i bade ud-

hjemlandet

s.8 Spm.: Hvis du taenker pa de nseste 6 maneder, hvilke destinationer planlsegger eller overvejer du sa at besgge pa en ferie? (Flere svar muligt). N: maj=1.002; august=1001.

og hjemland

38%

Ingen ferie

VisitDenmark f’

Hvis du taenker pa de naeste seks maneder, hvilke destinationer
planlsegger eller overvejer du at besgge pa en ferie?

8%

Ved ikke
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Hovedparten af svenskerne er
utrygge ved at tage pa ferie

| forhold til ferieafholdelse skaber Covid-19 utryghed hos seks ud af 10
svenskere

Stgrstedelen af de svenskere, som hverken overvejer eller planlaegger en
ferie de kommmende seks maneder, begrunder fravalget med utryghed ved
at tage pa ferie pga. Covid-19. Da det tilsvarende spgrgsmal blev stillet i
Markedsmonitoren i maj 2020 13 andelen ogsa hgjt (pa 56 pct.).

Over en fjerdedel (26 pct.) naevner henholdsvis deres nuvaerende
gkonomiske situation og overvejelser om en ferie i 2021 i stedet, som
begrundelser for ikke at tabe pa ferie i de naeste seks maneder.

Knap hver tiende (9 pct.) har svaret ‘andet’. Svarkategorien omfatter
blandt andet svar som:

Jeg rejser rundt i Sverige — som jeg plejer”

"Jeg har ikke lyst i lyset af de stigende smittetal”

Hvorfor planlaegger eller overvejer du ikke
at tage pa ferie de naeste 6 maneder?

Ikke tryg ved at tage pa ferie pga. Covid-19

Pga. min nuvaerende gkonomiske situation

Overvejer/planlaegger ferie i 2021 stedet

Kan ikke rejse/holde ferie pga. restriktioner
ifm. med covid-19

Planlagte ferie er aflyst pga. Covid-19

Det er for besveerligt at efterleve Covid-19-
restriktionerne pa destinationen

Ikke tid pga. arbejde

Ikke mere ferie tilbage

Andet

Ved ikke

VisitDenmark Q’

61%

26%
26%
14%
13%

13%

1%

B s

6%

| 1%
5%
5%

| 6%

August
H Maj

s.9 Spm.: Hvorfor planlaegger eller overvejer du ikke at tage pa ferie i de naeste 6 maneder? (Flere svar muligt). Spgrgsmalet er kun stillet til dem, som ikke planlaegger eller overvejer en ferie i de naeste 6 maneder. N: maj=366; august=461.
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Svenskerne har isaer holdt ferie i
hjemlandet

Danmark er svenskernes naest mest besggte udenlandske
feriedestination i 2020

37 pct. af svenskerne har holdt ferie i Sverige i 2020.

Ses pa udlandsdestinationer, indtager Spanien 1. pladsen som svenskernes
foretrukne destination i 2020 efterfulgt af Danmark pa 2. pladsen og
Tyskland pa 3. pladsen.

s.10 Spm.: Hvilke af fglgende destinationer har du besggt pa en ferie i 20207 (Flere svar muligt). N: august=1001.

VisitDenmark Q’

Hvilke af folgende destinationer har du besggt pa en ferie i 2020?
Top 15

Sverige 37%
Spanien 5%
Danmark 4%
Tyskland = 3%
Norge 3%
Finland 2%
Italien 2%
Dstrig 2%
Graekenland 2%
Thailand 2%
Frankrig 2%
Storbritannien = 1%
Polen 1%
Tjekkiet 1%

Kroatien/Slovenien/Montenegro = 1%
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Sverige er fgrstevalget, men Spanien
og Danmark er ogsa pa radaren

Danmark er nr. 2 pa listen over svenskernes foretrukne Hvis du teenker pa de naeste 6 maneder, hvilke destinationer

s. 1

feriedestinationer i udlandet

Godt hver femte (22 pct.) af svenskerne planlaegger eller overvejer en ferie
i sit hjemland inden for de kommende seks maneder.

Pa andenpladsen fglger Spanien med 10 pct., og pa tredjepladsen ligger

Danmark med en andel pa 8 pct.

Tilbage i februar 2020 |a Danmark ogsa nr. 2 pa svenskernes liste over

foretrukne udlandsdestinationer.

planlaegger eller overvejer du at besgge pa en ferie? Top 15

Sverige
Spanien
Danmark
Tyskland
Norge

Finland

Italien
Storbritannien
Graekenland
Frankrig

De baltiske lande
Thailand
Dstrig

USA

Tyrkiet

Spm.: Hvis du teenker pa de naeste 6 maneder, hvilke destinationer planlaegger eller overvejer du sa at besgge pa en ferie? (Flere svar muligt). N: maj=1.002; august=1001.

1. VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2020.

22%
10%
11%

8%
10%
6%
7%

4%
6%
4%
4%
4%
5%
4%
4%
3%
7%
3%
4% m Maj
2%
20
.ZI%

August

2%
3%
2%
3%
2%
l
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Svenskerne vil pa storbyferie i Stockholm

og/eller Kgbenhavn

Kgbenhavn er nr. 1 pa listen over svenskernes foretrukne storby-
destinationer i udlandet

Blandt de svenskere, som i august 2020 svarer, at de vil pa storbyferie
inden for de kommende seks maneder, vil 27 pct. til Stockholm og naesten
lige s& mange (25 pct.) vil til Kabenhavn.

Dermed indtager Kgbenhavn en flot 1. plads pa listen over svenskernes
foretrukne storby-rejsemal i udlandet. Der er signifikant afstand til 2.
pladsen, som indtages af London med 18 pct.

| februar 2020 (fgr Covid-19-pandemiens udbrud) la Kgbenhavn pa en
femte plads pa listen over svenskernes foretrukne storbydestinationer i

udlandet.

Spm.: Hvis du teenker pa de naeste 6 maneder, hvilke storbyer planleegger eller overvejer du sa at besgge pa en ferie? (Flere svar muligt)
kommende 6 maneder.1. VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2020.

VisitDenmark f’

Hvis du taenker pa de naeste 6 maneder, hvilke storbyer planlaagger
eller overvejer du at besgge pa en ferie? Top 15

Stockholm
Kgbenhavn
London
Goteborg
Amsterdam
Barcelona
Rom

Berlin

Paris
Madrid
New York
Prag
Helsinki
Athen

Dublin

16%

15%

14%
13%
13%
13%
12%
1%
10%
8%

8%

. N=267. Spgrgsmalet er kun stillet til dem, der planlaegger eller overvejer en storbyferie inden for de
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Mindre lyst til at rejse til
udlandet

VisitDenmark Q’

Fire ud af 10 svenskere har mindre lyst til udlandsferie Hvordan er din rejselyst til udlandet i dag
i forhold til samme tidspunkt sidste ar?

Knap fire ud af 10 (39 pct.) svenskere har meget mindre eller mindre lyst til
at rejse til udlandet i dag sammenlignet med sidste ar pa samme tid. En EMaj = August
tilsvarende andel (38 pct.) tilkendegiver ueendret rejselyst.

Andelen, der har mindre lyst til at rejse til udlandet, er uaendret i forhold til 46%
niveauet i Markedsmonitoren fra maj 2020.
38%
En femtedel (21 pct.) har i dag en stgrre rejselyst i forhold til samme
tidspunkt sidste ar. | Markedsmonitoren i maj 2020 |a den tilsvarende
andel pa 12 pct.
p p 24%
15%
13%
Meget Mindre Samme som Storre
mindre rejselyst til for rejselyst til
rejselyst til udlandet udlandet

udlandet

Spm.: Hvordan er din rejselyst til udlandet i dag i forhold til samme tidspunkt sidste &r? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N: maj=636;
s.13  august=540.

Meget stgrre
rejselyst til
udlandet

miam °”
Ved ikke
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De fremtidige rejseplaner er
pavirket af Covid-19

Seks ud af 10 svenskerne har generelt faet mindre lyst til

) Hvis du taenker pa fremtiden: Hvordan har Covid-19
udlandsrejser

pavirket din rejselyst til udlandet?

59 pct. af svenskerne er blevet pavirket af Covid-19, nar det geelder lysten Meget stgrre
til at rejse til udlandet fremadrettet. Knap en tredjedel (32 pct.) siger, at 3%
rejselysten er uaendret.

Stgrre

()
Knap hver tiende har i dag en stgrre lyst til at rejse til udlandet. 6%

Respondenterne har haft mulighed for at uddybe, hvorfor Covid-19 har
givet dem henholdsvis mindre eller stgrre rejselyst til udlandet.

Meget mindre
31%

Udvalgte begrundelser for mindre rejselyst: Usendret

32%
Jeg er 70+ og I risikogruppen”

"For stor smitterisiko ved at rejse med fly”

Udvalgte begrundelser for stgrre rejselyst:

Mindre

"Vil opleve andre steder end Sverige” 28%

"Traet af kun at veere i Sverige”

s.14 Spm.: Hvis du teenker pa din fremtidige rejseadfserd, hvordan har Covid-19 sa pavirket din generelle rejselyst til udlandet N: august=1001.
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Svenskerne planlaagger og
foretraekker kyst-/naturferier

Flest svenskere planlaeagger/overvejer en kyst-/naturferie

Knap halvdelen (49 pct.) af de svenskere, som planlsegger/overvejer en
ferie i de naeste seks maneder, pataenker at tage en kyst-/naturferie, og en
tilsvarende andel planlaegger eller overvejer en storbyferie. Nu, hvor
sommeren er forbi, er svenskernes planer om kyst-/naturferie faldet
sammenlignet med Markedsmonitoren i maj, mens lysten til en
storbyferie er steget.

Over halvdelen (51 pct.) tilkendegiver, at deres holdning til de forskellige
ferietyper har sendret sig sammenlignet med sidste ar. Flere (35 pct.)
foretraekker i dag i hgjere grad en kyst-/naturferie, mens 16 pct.
foretraekker en storbyferie. 43 pct. foretraekker ikke det ene fremfor det
andet.

VisitDenmark f’

Hvilken type ferie planlaegger/overvejer du at tage pa?

mMaj " August

67%
49% 49%
42%
10%
I

Kyst-/naturferie Storbyferie Skiferie

e

Ved ikke

Hvad er din holdning til valg af din naeste ferietype i dagi

forhold til samme tidspunkt sidste ar?

EMaj  August

. 43% 43%
38% 35%

Jeg foretraekkeri Ikke det ene fremfor Jeg foretraekker i
hgjere grad det andet hgjere grad kyst-
storbyferie /naturferie

s.16 Spm.: (1) Hvilke(n) type(r) af ferie planlsegger/overvejer du at tage pa? (Flere svar mulige). (2) Hvad er din holdning til valg af din naeste ferietype i dag i forhold til samme tidspunkt sidste &r?
Spgrgsmalene er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N: maj=636; aug=540.

7%
. "
Ved ikke
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Svenskerne vil pa ferie i
december

Hvilke af falgende maneder planlaegger/overvejer du at
Blandt svenskerne vil flest (34 pct.) holde ferie i december holde din(e) ferie(r)?

Blandt de svenskere, som overvejer eller planlaegger en ferie de naeste
seks maneder, er det navnlig december, som er pa radaren.

m Maj August
Andelen, der planleegger/overvejer en ferie i december, er pa 34 pct.
6%
Ses pa resultaterne af Markedsmonitoren i maj 2020 er der — nu hvor vi er
kommet teettere pa september - faerre, der har planer om ferieafholdelse.
Omvendt har flere planer om at holde ferie i oktober og - isaer - november 2%
end tilfaeldet var i Markedsmonitoren i maj 2020. .
(]
V. 0
2 0
. 18%
13% 14%
Jun. Jul. Aug. Sep. Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Ved ikke

s.17 SPm. Angiv venligst i hvilke af fglgende maneder du planlaegger eller overvejer at holde din(e) ferie(r)
Spgrgsmalene er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N: maj=636; august=540.
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Svenskerne vil indlogere sig pa
hotel og ved familie/venner

Seks ud af 10 svenskere planleegger/overvejer en ferie med
overnatning pa hotel

Navnlig hotel rangerer hgjt, nar det geelder svenskernes valg af
overnatningsform for en kommende ferie. P4 andenpladsen fglger
overnatning ved familie og/eller venner.

Godt tre fjerdedele (77 pct.) planlaegger eller overvejer at indkvartere sig
pa en betalt indkvarteringsform, og 41 pct. har planer om at benytte ikke-
betalt indkvartering som familier og/eller venner, eget sommmerhus/egen
ferielejlighed og egen bopeel. | Markedsmonitoren i maj 2020 14 de
tilsvarende andelen pa henholdsvis 83 pct. og 35 pct.

Spm.: Hvilken form for overnatning planlaegger eller overvejer du til din(e) ferie(r) de nseste 6 maneder? Spgrgsmalet er stillet til dem,

VisitDenmark Q’

Hvilke(n) form(er) for overnatning planlaegger eller
overvejer du til din(e) ferie(r) de naeste 6 maneder

Hotel
Overnatning hos venner / familie

Min egen bopzael

Campingplads (campingvogn,
autocamper, telt, hytte)

Airbnb / anden privat udlejning
Lejet sommerhus /ferielejlighed
Eget sommerhus/ferielejlighed
Feriecenter
Vandrerhjem/hostel
Lystbadehavn

Ved ikke

Andet

21

28%
%

12%
11%

12%

18%

11%

12%

11%
15%

O\\'I\ISW
X Rl 2 B

10%
2%
I 1%
2%
B 3%
1%
1%

2%%

i ik

21%

14%
20%

Betalt
Bade og
Ved ikke

der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N: maj=636; august=540.

60% August

O,
61% m Maj

August

61% 56%

Maj

Ikke betalt
Andet
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Egen bopael og eget sommerhus/

ferielejlighed er attraktive

Isser vandrerhjem foretraekkes i mindre grad

Svenskerne har vurderet, i hvor hgj grad de foretraekker en raekke
overnatningsformer i dag sammenlignet med sidste ar pa samme tid.

Det er isser egen bopeel og ejet somnmerhus/ferielejlighed, der i dag
foretraekkes i hgjere grad end for et ar siden. Forskellen mellem andelen,
der svarer foretraekker i hgjere grad og andelen, der svarer i mindre grad,
er for egen bopael pa 26 pct.point og for eget sommerhus/ferielejlighed pa
24 pct.point. Tilbage i Markedsmonitoren i maj 2020 var det ogsa egen
bopael og eget sommerhus/ferielejlighed, som blev vurderet til at veere
mere attraktive overnatningsformer sammenlignet med aret for.

Iseer vandrerhjem foretraekkes i dag i markant mindre grad end tidligere.
Ogsa attraktiviteten af feriecentre, camping, airbnb/anden privat
udlejning og lystbadehavne vurderes til at have udviklet sig negativt
sammenlignet med samme tidspunkt sidste ar.

Svenskerne foretraekker i hgjere grad hjemmevante overnatningsformer.

Andelen, der svarer ‘'samme niveau’, varierer fra 43 pct. for camping til 54
pct. for hotel.

VisitDenmark Q’

Hvad er din holdning til valg af overnatningsformer pa din
naeste ferie i forhold til samme tidspunkt sidste ar?

Foretraekker i hgjere grad

Vandrerhjem

Feriecenter

Camping

Airbnb/anden privat udlejning
Venner/familie

Lystbadehavn

Lejet sommerhus/feriehus
Hotel

Eget sommerhus/ferielejlighed

Egen bopael

8%

36%

13%

29%
19%

26%
15%

25%

23%
20%

11%

19%

24%
16%

26%
15%

33%

33%
8%

I -
N

Spm.: Hvad er din holdning til valg af overnatningsformer pa din naeste ferie i forhold til samme tidspunkt sidste ar? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planleegger en ferie de naeste 6 maneder. N=540.
Note: Hgjere grad = foretraekker i hgjere grad + foretraekker i meget hgjere grad. Mindre grad = foretraekker i mindre grad + foretraekker i meget mindre grad.
s.19 * De grgnne og rgde tal viser, hvor andelen ,der svarer ‘meget mere’ eller ‘mere’ attraktiv er hhv. signifikant hgjere eller signifikant lavere end andelen, der svarer ‘meget mindre’ eller ‘mindre’ attraktiv.

m Foretraekker i mindre grad

Diff. i
pct.point*

+7
1
24

+26
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Svenskerne fravaelger bus som
transportmiddel pa naeste ferie

Bil vinder frem som transportmiddel pa ferien

Svenskerne er blevet spurgt, om de foretraekker en raekke transportformer
pa den naeste ferie i hgjere eller mindre grad sammenlignet med samme
tidspunkt sidste ar.

Bil opnar en hgj positiv score. Her er forskellen mellem andelen, der svarer
‘foretraekker i hgjere grad’ og andelen, der svarer ‘foretraekker i mindre
grad’ pa +41 pct.point. Ogsa holdningen til campingvogn/autocamper er
positiv i forhold til samme tidspunkt sidste ar. Ligesom i
Markedsmonitoren i maj er det isaer bil, som vinder frem som foretrukket
transportmiddel.

Navnlig attraktiviteten af bus evalueres negativt sammenlignet med
samme tidspunkt sidste ar. Ogsa fly, tog og faerge har negative scorer.
Dette var ogsa tilfeeldet i Markedsmonitoren i maj 2020.

Andelen, der svarer ‘'samme niveau’, varierer fra 38 pct. for tog til 53 pct. for
faerge.
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Hvad er din holdning til valg af transportformer pa din
naeste ferie i forhold til samme tidspunkt sidste ar?

Foretraekker i hgjere grad m Foretraekker i mindre grad DIff. i
iff. i
pct.point*
7%
Bus -4]

48%

N%
Fly

N
N|

38%

17%
Tog

L
[o9)

35%

16%
Faerge
25%

) 24%
Campingvogn/autocamper +8

16%

47%
Bil +4]
7%

1
\o)

Spm.: Hvad er din holdning til valg af transportformer pa din naeste ferie i forhold til samme tidspunkt sidste ar? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N=540.
Note: Hgjere grad = foretraekker i hgjere grad + foretraekker i meget hgjere grad. Mindre grad = foretraekker i mindre grad + foretraekker i meget mindre grad.
s.20 * De grgnne og rgde tal viser, hvor andelen ,der svarer ‘meget mere’ eller ‘mere’ attraktiv er hhv. signifikant hgjere eller signifikant lavere end andelen, der svarer ‘meget mindre’ eller ‘mindre’ attraktiv.
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Svenskerne afventer udviklingen

I Covid-19, fgr de booker ferie

Covid-19 far fire ud af 10 svenskere til at udsaette deres feriebooking

Blandt svenskere, som overvejer/planleegger en ferie med betalt
overnatning inden for de kommmende seks maneder, forholder 41 pct. sig
afventende i forhold til udviklingen i Covid-19-situationen. Den tilsvarende
andel i Markedsmonitoren for maj |a pa 49 pct. Andelen, der forholder sig
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Hvilket af falgende udsagn passer
bedst pa din situation?

®Maj ' August

afventende pga. Covid-19, er saledes faldet fra Markedsmonitoren i maj til 49%
august.
41%
Samtidig har knap en fjerdedel (23 pct.) endnu ikke besluttet sig for
destinationen. 18 pct. har besluttet sig for destinationen, men endnu ikke
booket overnatninger. 23%
17% el 16%
14%
3% 3% 1% 0%
7
Afventer Endnu ikke Besluttet Allerede Ingen af disse  Ved ikke
Covid-19- besluttet destination, booket
situationen  destination men overnatnnger
endnu ikke
booket
overnatninger
s. 21 Spm.: Nu fglger nogle udsagn om booking af ferieovernatninger de naeste 6 maneder. Hvilket af fglgende udsagn passer bedst pa din situation? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie med betalt overnatning de naeste 6

maneder. N: maj=525.; august=415.
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God hygiejne er blevet endnu vigtigere

Gode hygiejneforhold er vigtigst

Det er navnlig vigtigheden af gode hygiejneforhold og
dermed minimering af smittefaren ved virusudbrud, der er
steget sammenlignet med samme tidspunkt sidste ar.
Dette var ogsa konklusionen i Markedsmonitoren i maj 2020
og viser med al tydelighed vigtigheden af, at
feriedestinationerne aktivt arbejder med og kommunikerer
et gget fokus pa hygiejne..

Udover at oplyse, hvorvidt rejsemotiverne er blevet mere
eller mindre vigtige, er svenskerne blevet bedt om at angive
de tre vigtigste motiver for valg af destination de naeste 6
maneder.

Flest prioriterer gode hygiejneforhold (35 pct.), et trygt
rejsemal (33 pct.) og fornuftigt prisniveau for et ophold pa
destinationen (29 pct.).

Top 10-rejsemotiver: Hvor vigtige er fglgende faktorer for dig ved

valg af den naeste feriedestination i dag i forhold til samme tidspunkt sidste ar?
Andel, der har svaret meget mere/mere vigtig

Uaendret
August B Maj betydning
(august)
o 31%
Gode hygiejneforhold (minimere smittefare) _6
(o)
9 42%
Trygt rejsemal 48% °
. . 9 4T7%
Ren og paen destination 45% 7
0, O,
Fred og ro (passende masngde turister) aidl 46%
o)
Destination i hjemlandet Lo 43%
Destination, der prioriterer miljg og baeredygtig 31% 50%
turisme
o)
Fornutigt pisnivesu oo
(]
0,
Destination taet pa hjemland 48%
(o]
(o)
God adgang til skov og natur 56%
(o]
O,
Gode muligheder for at spise ude Ce 58%

21%

s.22 Spm.: (1) Hvor vigtige er fglgende faktorer ved dit valg af den naeste feriedestination i dag i forhold til samme tidspunkt sidste ar? N: maj=1.002, august=1.001. (2) Hvad er de tre vigtigste motiver for valg af din feriedestination de naeste 6 mdr.?
Spgrgsmalet er kun stillet til dem, der har rejseplaner (N: maj=636, august=540).
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Befolkningens imgdekommenhed

er fortsat vigtig

Det, at feriedestinationen ligger i Europa, er blevet
vigtigere for hver fjerde

Fra andre undersggelser! ved vi, at en venlig og
imgdekommende befolkning pa feriedestinationen er et
afggrende rejsemotiv. | forhold til vigtigheden af dette
rejsemotiv er der faerrest svenskere, der angiver en aendring
i vigtigheden i dag sammenlignet med samme tidspunkt
sidste ar.

24 pct. af svenskerne svarer i august 2020, at en ‘destination
i Europa’ er blevet endnu vigtigere for dem end pa samme
tidspunkt sidste ar.

gvrige rejsemotiver: Hvor vigtige er fglgende faktorer for dig ved
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valg af den naeste feriedestination i dag i forhold til sammme tidspunkt sidste ar?
Andel, der har svaret meget mere/mere vigtig

Imgdekommende befolkning

Destination i Europa

God lokal atmosfaere og byliv

God adgang til strand, kyst, hav

Destination, som man har erfaring med

Muligt at besgge museer, udstillinger, mm.

Bgrne-/familievenlig

Muligt at besgge forlystelsesparker, zoo, badelande

Gode shoppemuligheder

August m Maj

25%
29%

24%
30%

22%
22%

21%
27%

21%
21%

17%
19%

14%
16%

12%
17%

11%
15%

Uaendret

betydning

(august)

64%

54%

62%

64%

54%

57%

48%

54%

53%

s.23 Spm.: (1) Hvor vigtige er fglgende faktorer ved dit valg af den naeste feriedestination i dag i forhold til samme tidspunkt sidste ar? N=1.002. (2) Hvad er de tre vigtigste motiver for valg af din feriedestination de naeste 6 mdr.? Spgrgsmalet er kun

stillet til dem, der har rejseplaner (N: maj=636, august=540). 1. VisitDenmarks Turistundersggelse 2017.
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Danmarks attraktivitet som feriemal er
faldet sammenlighet med for et ar siden

Kun Sverige opleves som en mere attraktiv feriedestination Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som
feriedestination i dag sammenlignet med samme tidspunkt sidste ar?

Svenskerne er - uafhaengig af deres erfaring med de listede lande - blevet

bedt om at evfaluere attrakt|V|te°teh af 10 lande som feriedestinationer i Mere attraktiv  m Mindre attraktiv ~ Diff. .

dag sammenlignet med for et ar siden. I pct.point
Spanien Lo -16

Attraktiviteten af hjemlandet som feriedestination vurderes af svenskerne

til at have udviklet sig positivt sasmmenlignet med sidste ar pa samme Storbritannien -19

tidspunkt. Her er forskellen mellem andelen, der oplever Sverige som et 15% -

mere attraktivt rejsemal og andelen, der oplever landet som mindre Tyskland

attraktivt, pa +36 pct.point. Ogsa i Markedsmonitoren i maj 2020 var det Finland 13% 1

navnlig Sverige, som svenskerne vurderede var blevet mere attraktivt som
rejsemal. P4 daveerende tidspunkt opndede bade Norge og Danmark dog Danmark 14% -10

ogsa positive scorer. Norge 19% .
Isaer attraktiviteten af Storbritannien og Spanien som feriedestinationer er Bstrig 14% o -9
faldet. ]

rland 7
Det har veeret muligt at svare, at landenes attraktivitet er usendret. Holland 11% 10
Andelen af svenskere, der har benyttet denne svarmulighed, varierer fra 35
pct. for Spanien til 51 pct. for Danmark. Sverige W 45% .36

Spm.: Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som feriedestination i dag sammenlignet med samme tidspunkt sidste ar. Du behgver ikke at have besggt landene for at tilkendegive din holdning. (N=1.001).
Note: Mere attraktiv = meget mere + mere attraktiv. Mindre attraktiv = meget mindre + mindre attraktiv.
s.24 * De grgnne og rgde tal viser, hvor andelen ,der svarer ‘meget mere’ eller ‘mere’ attraktiv er hhv. signifikant hgjere eller signifikant lavere end andelen, der svarer ‘meget mindre’ eller ‘mindre’ attraktiv.
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Svenskerne vil bruge feerre
penge pa haeste ferie

Flest vil skaere i forbruget pa forlystelsesparker o.lign. Hvad er dine forventninger til dit forbrug i kr./gre pa din naeste ferie
sammenlignet med en lignende ferie tidligere?

Knap hver anden svensker (46 pct.) forventer at bruge feerre penge pa

forlystelsesparker, zoologiske haver, badelande, akvarier o.lign. P4 en Hgjere ® Mindre i pcfl'::;int*
kommende ferie sasmmenlignet med tidligere. | Markedsmonitoren i maj ’
2020 tilkendegav flest ogsa, at de ville bruge feerre penge pa .
9 g. 9 P . 9 p Forlystelsesparker, zoologiske haver, 4% 38
forlystelsesparker, zoologiske haver, badelande, akvarier o.lign. badelande, akvarier o.lign.
0,
Guidede oplevelsesture - d -27

Knap fire ud af 10 (henholdsvis 38 pct. og 37 pct.) vil bruge faerre penge pa 38%
guidede oplevelsesture og shopping.

()
Shopping: tgj, sko, smykker, tasker o.a. 5%
37%

N
o

P3a otte af de 10 listede poster forventer signifikant flere at bruge faerre end Museer, udstillinger og historiske = 8%

flere penge. Undtagelserne er ‘mad og drikkevarer i forretninger, sevaerdigheder/attraktioner 18
supermarkeder o.lign. og ‘transport og benzin pa destinationen’, hvor 0%
andelene, der vil bruge feerre penge, stort set modsvarer andelene, der vil Restaurant, cafe, o.lign. spisesteder -10
bruge flere.
. 9%
Overnatningssteder -1
Andelen, der svarer, at forbruget vil vaere som normalt, er pa 49 pct. eller 10%
hojere pa alle udgiftsposter. Transport og benzin pa destinationen -2
Mad og drikkevarer i forretninger, 13%
supermarkeder o.lign. +3

Spm.: Hvad er dine forventninger til dit forbrug i kr./gre pa din naeste ferie sammenlignet med en lignende ferie tidligere? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de naeste 6 maneder. N=540.
s.25 * De grgnne og rgde tal viser, hvor andelen, der svarer ‘hgjere’ forbrug er hhv. signifikant hgjere eller signifikant lavere end andelen, der svarer ‘mindre’ forbrug.
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Hver fjerde har oplevet en
forringelse af husstandsgkonomien

Hvordan er din husstands gkonomiske situation i dag
sammenlignet med samme tidspunkt sidste ar?
Godt seks ud af 10 har ueendret husstandsgkonomi

m Maj August
Blandt de svenskere, der overvejer eller planlaegger en ferie inden for
de kommende seks maneder, har 23 pct. oplevet, at deres
husstandsgkonomi er blevet darligere sammenlignet med samme 61%
tidspunkt sidste ar. 56%

Ses pa resultaterne fra Markedsmonitoren i maj, er andelen, der har
oplevet en forvaerring af deres husstands gkonomi faldet signifikant
med 5 pct.point, mens andelen, der har oplevet en forbedring, er
uzendret.

Set i lyset af udviklingen i svenskernes hustandsgkonomi med ek

nedgang hos 23 pct,, er det ikke overraskende, at en del forventer at

3% 1% 1%
S —

o . . . . (o) O,
reducere forbruget pa en kommende ferie (jf. forrige slide). 5%
Meget Darligere Den samme Bedre Meget bedre @nsker ikke
darligere at svare

Spm.: Hvordan er din husstands gkonomiske situation i dag sammenlignet med samme tidspunkt sidste &r? Spgrgsmalet er stillet til dem, der overvejer/planlaegger en ferie de nseste 6 maneder. N:
S.26 mMaj=636, august=540.
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Metode

Dataindsamling er foretaget fra d. 17. til d. 23. august 2020 af
Wilke.

| alt er der gennemfgrt 1.001 webinterview i malgruppen 18+
med national repraesentativ sampling pa kgn og alder.

Efter endt dataindsamling er data vaegtet, sa resultaterne
afspejler befolkningernes sammensaetning pa kgn, alder og
geografi.
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Statistisk usikkerhed

Resultaterne i rapporten er dannet ud fra en stikprgve-
undersggelse baseret pa et repraesentativt udsnit af befolkningen
i Sverige.

Undersggelser baseret pa stikprgver er altid forbundet med en vis
statistisk usikkerhed. Det gaelder saerligt, nar man sammenligner
andringer i holdninger over tid.

Nar man sammenligner resultater, skal man veere opmaerksom
pa, om forskellen ligger inden for den statistiske usikkerhed. En
forskel pd et par pct.point er i mange tilfeelde ikke en reel
statistisk forskel.

Stikprgvestgrrelsen (N) og spgrgsmalsformuleringerne er noteret
nederst pa alle sider.



hel
(0]
o
a4
[

&
..@©
-
O




