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Introduktion

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter for de
vigtigste markeder i dansk turisme. Formalet er at give turismeaktgrer og
andre interessenter et indblik i en reekke markeders betydning for
turismen i Danmark.

Efter en opsummering af nogle centrale nggletal og en kort praesentation
af Danmarks malgrupper pa de respektive markeder, ses der i
rapporterne pa bl.a. overnatninger, turismeomsaetning og saeson samt
inspirationsggning og kendskab til Danmark som feriedestination.
Efterfglgende ses pa bl.a. bookingadfaerd, ferierelaterede online-sggninger,
fly/-passagertrafik samt turisternes rejsemotiver. Afslutningsvis
praesenteres nogle markedsforventninger, som de sa ud fgr covid-19-
pandemiens udbrud.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler
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Nggletal og malgrupper

Overnatninger, omsaetning og seeson

Kendskab, inspiration og bookingadfaserd

Ferierelaterede online-sggninger

Passagerer og flytrafik

Kyst- og storbyturisterne i Danmark

Markedsforventninger fgr covid-19

©VisitDenmark, 2020 / Gengivelse af rapporten eller dele heraf tilladt med kildeangivelse
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Markedspotentiale

Sverige er et vigtigt marked for Danmark med adgang fra bade
vandvejen, luftvejen og med bil over broen til Kgbenhavn. Fra
2018 til 2019 faldt antallet af svenske overnatninger i Danmark
med 6,1 pct.

Svenskerne besgger bade de danske storbyer og den danske
kyst og natur og har et godt kendskab til Danmark. Knap to
tredjedele siger, at de kender noget eller meget til Danmark
som feriedestination.

Svenskerne oplever Danmark som en attraktiv feriedestination,
og antallet af ferierelaterede google-sggninger relateret til de
danske storbyer er stigende.

Nar svenskerne veelger feriedestination, laegger mange vaegt p3,
at destinationen byder pa god lokal mad og gode restauranter.
Det er nogle af de ting, som svenskerne forbinder Danmark
med.

SODE & SALTE LEKKERIER

1 LA BOUCHEE

RO

i

l\

.
b

™ |




Udvalgte konklusioner

Syv ud af 10 svenskere i Syd-/Vestsverige kender Danmark
Forholdsvis mange svenskere har tidligere veeret i Danmark og kender
Danmark som feriedestination.

Iszer svenskere, der har besggt Danmark, bedgmmer landet til at veere en
attraktiv feriedestination

| den svenske befolkning generelt opfatter hver anden (51 pct.) Danmark som
en attraktiv feriedestination. Det tilsvarende gaelder 61 pct. af de svenskere, der
var pa ferie i Danmark i 2019.

Svenskerne er interesserede i de danske storbyer

Nar svenskerne sgger information om Danmark online, er det iseer de danske
storbyer (Kgbenhavn, Odense, Aarhus og Aalborg), som svenskerne er
interesserede i. Fra 2018 til 2019 steg antallet af sggninger efter Képenhamn,
Aarhus og Aalborg sammenlignet med 2018.

Svenskerne sgger isaer information om kort og hoteller

Nar svenskere sgger information om ferie i Danmark, anvender de oftest
sggetermer relateret til kort og hotel. Nar svenskere sgger efter
indkvarteringsrelateret information om Danmark, er de szerligt interesserede i
oplysninger om de danske feriehuse og campingmulighederne.

VisitDenmark f’

Faldet i antallet af svenske overnatninger fortsaetter

Antallet af svenske overnatninger i Danmark er fra 2018 til 2019 faldet med 6,1
pct. | absolutte tal svarer det til en nedgang pa 112.000 overnatninger. Den
negative vaekst har fundet sted inden for bade kyst-/naturturismen og
storbyturismen.

Svenskerne benytter isser de danske hoteller som overnatningsform. Pa
hotellerne har der veeret en nedgang i antal svenske overnatninger pa 3,6 pct. i
2019 sammenlignet med 2018. Det er iszer pa de danske campingpladser, at
antallet af svenske overnatninger relativt set er faldet fra 2018 il 2019 (-14,2 pct.),
mens den mindste nedgang fandt sted i feriehusene (-4,0 pct.).

Destinationsselskaberne har — naesten - alle oplevet nedgang i antal
svenske overnatninger

Hovedparten af de 18 destinationsselskaber i Danmark har veeret vidne til et
fald i antallet af svenske overnatninger fra 2018 til 2019. Destination Sjaelland
og Destination Limfjorden havde dog flere svenske overnatninger i 2019 end i
2018.

13 pct. af den udenlandske turismeomsaetning kan tilskrives svenskerne
Den samlede udenlandske turismeomsaetning var i 2018 pa knap 57,7 mia. kr.
Her stod de svenske turister for 13 pct.
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Perspektiver pa det svenske
rejsemarked

v/ Flemming Bruhn, markedschef:

"Trods den maerkelige og udfordrende tid, vi befinder os i, star vi nu i
en situation med en god mulighed for at saette Danmark pa
landkortet i en stgrre del af Sverige.

Coronakrisen har sat ekstra fokus pa tryghed og sikkerhed, og
Danmark kan tilbyde det, som svenskerne vaerdsaetter mest -
naerhed og mulighed for at tage bilen pa ferie.

Danmark har meget at byde pa - en anderledes blgd natur med
mulighed for alle slags udendgrsaktiviteter, herunder mange fine og
lange sandstrande. Og dertil kommer den kontinentale fglelse, som
svenskerne far, ligesa snart de seetter fgdderne pa dansk jord.

Nu er det vigtigere end nogensinde at fremvise alt det, som
Danmark har at tilbyde.”

VisitDenmark Q’
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Nggletal: overnatninger, forbrug og omsastning

1,71 mio.
overnatninger i 2019

112.000
feerre overnatninger end i 2018

-6,1 pct.
i antal overnatninger ift. 2018

+7,5 pct.
vaekst i antal turister, der booker
overnatning i Danmark via Airbnb

7.7 mia. kr.
i turismeomsaetning i 2018

27 pct.

af svenskerne kender meget til
Danmark som feriemal

Kyst- & naturturisme

1,01 mio.
overnatninger*

-6,4 pct.
vaekst i antal overnatninger
ift. 2018

2,0 personer
rejsegruppe

2,9 naetter
opholdsleengde

1.000 kr.
dggnforbrug

VisitDenmark Q’

Storbyturisme

698.900
overnatninger*

-5,7 pct.
vaekst i antal overnatninger
ift. 2018

1,5 personer
rejsegruppe

1,9 naetter
opholdsleengde

2.600 kr.
dggnforbrug

s.8 Kilde; Danmark Statistik, VisitDenmarks Turistundersggelse 2017 Image- og Potentialeanalysen 2020, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2018. * Bade ferie- og forretningsturisme.



De svenske malgrupper

Svenskerne rejser bade som par og med bgrn under 18 ar

Par @
[~4
30-65ar

()

Familier med bgrn

30-45ar

Bgrn: 0 -18 &r

s.9 Kilde; Danmark Statistik, VisitDenmarks Turistundersggelse 2017, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2018, * Bade ferie- og forretningsturisme. Ikoner er fra flaticon.com.

Storbyferie
Kyst- &
naturferie

Par
Vennepar
Venner

Hotel
Feriehus

Storbyferie
Kyst- &
naturferie

Familie

Feriecenter
Feriehus
Hotel

Bopael

Syd- og Vestsverige

Husstandsindkomst

' Hei
©
O Lav

Uddannelsesniveau
@ Hgaj
©

O Lav

Svenske overnatninger fordelt pa

landsdele*

17%

3%
4%

16% 2%

4%

1,71 mio.

5%
37%
1%
12%

Svenske turister i Danmark

Kyst- & naturturister
15-34 ar
17%

56 ar +
38%

-

%

Storbyturister

56 ar +

15-34 ar
26%

30%

35-55ar
44%
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Funktionelle behov
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Kort ferie fx forlaenget weekend
Overskuelig/kort rejsetid (bil, tog til Kbh.)
Minimal og ukompliceret planlaegning
Godt overnatningssted

Miks af afslapning og at opleve noget

Emotionelle behov

Kvalitetstid med naere og kaere
Afkobling fra en travl hverdag

Tryg feriedestination

Venlig og imgdekommende befolkning

Det ggr Danmark unik

Afslappet, trygt og behageligt folkefaerd
Dansk design

Kort rejsetid og korte afstande

Dansk mad og drikke

Den digitale rejse

3

Dreaming: 3/4 pavirkes af internettet
Inspiration: 1/4 bruger visitdenmark.se

Planning: 3/10 bruger destinationernes
hjemmesider

Booking: 2/3 booker 1 mdr. fgr afrejse
On-site planning. 1/5 bruger internettet
Loyalitet: 9/10 vil komme igen



Bopezel

Svenske turister i Danmark

Skane

Vastra Gotaland
Stockholm
Halland
Blekinge
Kalmar
Uppsala
Kronoberg
Ostergétland
Joéntkobing
Gotland
Dalarna
Varmland
Orebro
Sédermanland
Vastmanland
Gavleborg
Jamtland
Vasterrbottens
Norbotten

s.10 Kilde: VisitDenmark, Turistundersggelsen 2017. Syd-/Vestsverige daekker: Skadne, Halland, Blekinge, J6nkébing, Vastra

Goétaland, Varmland, Kronoberg og Kalmar.

35%
17%
14%
5%
4%
4%
4%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

Norrbotten

Visterbotten

Jamtland
Vistmanland

Galveborg

Dalarnas
Varmland Uppsala

Orebro Vnslmnnhw
Sédermanland ©

Ostergotiand
Gotland

) Jénkoping Kalmar
Halland

w:mse
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69% kommer

fra Syd-/Vestsverige
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Udvikling i svenske overnatninger og feriehusuger

Svenske overnafcrjlng_eral Danmark Udlejede feriehusuger til svenske turister i Danmark
Antal og udvikling ift. aret for Antal og udvikling ift. aret for
// \ , \
1 Gns. arlig vaekst -12,7% ! k

| Gns. arlig vaekst \
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6,0%
-28,7% 3,6%
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6.463
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2009
2010
201
2012
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2014
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2016
2017
2018

Kilde: Danmarks Statistik
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Svenske overnatninger fordelt pa indkvarteringsformer

Svenske overnatninger i Danmark 2019 Udvikling i svenske overnatninger i Danmark

Vandrerhjem*;
135
Lystbadehavne
74.839 Feriehuse
4% 216.647

13% Hoteller; 103

Vandrerhjem 8 S ~)T\Lystbédehavne;
88.276 TR 97
5% 8i \/ \ Feriecentre;
o O
NN 89
w9 Camping; 82
Hoteller %g .
922.922 TT 72 Feriehuse; 71
54% £z
Feriecentre
238.198
14%
8 @ 2 FE & @ ¢ 1w 9 r 2 9
S 8 8 R 8 R R & R &R & K

s.13 Kilde: Danmarks Statistik.* Grundet ny population fra 2014 forekommer’ forekommer databrud. Der kan ikke sammenlignes med tal fra fgr 2014. Indeks er her 2014=100.
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Overnatninger fordelt pa destinationsselskaber

Svenske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Udvikling i svenske overnatninger fra 2018 til 2019

Antal over- Udvikling ift.
natninger 2019 2018
Wonderful Copenhagen 645.733 -5,6% ' .
. . B Destinati
Destination Trekanten 212.315 51% Norgf/::kﬁ’t‘en ", | .
Destination Nord 175.148 -2,0% 7690 Destination
Nord
VisitLolland-Falster 148.260 -1,9% -3.600
A
Destination NordVestkysten 112.001 -6,4% - —
Destination 4 Destination
VisitNordsjzelland 67.019 -17,9% i Hirmmorland Bornholm
Destination -1.300 I— —
Aarhusregionen 65.929 -9,4% Limfjorden
S . 900 =
Destination Bornholm 65.785 -57% Aarhusregionen
-9.900
Destination Fyn 40.014 -8,0% g — -
VisitHerning ,C)j g < \’\6 . V|S|tN102d6$(J)%elland
Destination Vesterhavet 35.005 -19,1% 1300 "
Turistsamarbejdet -
Destination Sydvestjylland 25.577 -8,1% Destination Kystlandet A
Vesterhavet -4.800 Wonderful
Destination Sjeelland 24.020 4,8% 8300 g = 5 Copenhagen
Destination SydkystDanmark 22147 0,6% Destination D;s;lr;:xn
R . 3 Trekanten L +1100
Destination Sgnderjylland 15.327 -13,6% k -11.500 >
Turistsamarbejdet Kystlandet 13.672 -25,9% Ty Destination Fyn | Destinaton | o~ —o_
o ) Destination -3.500 [ SydkystDanmark - Ssa
VisitHerning 9.983 -1,7% Sydvestjylland . >, 4 +100 L7
N L -2:300 — o R R4 Svenske \
Destination Limfjorden 6.336 15,7% siiéi?jiﬂé’n”d R T ? , overnatninger i \
- “'\.‘ .
Destination Himmerland 6.280 -17,4% — 2400 \ b I\ Danmark K
\
Uden for destination 22.781 -1,6% Visit Lolland-Falster s -120.000 ,
-2.900 So -6,6 % .

s.14 Kilde: Danmarks Statistik
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Svenske turister pa delegkonomiske platforme

Antal svenske turister og vaekst i forhold til aret for Flere svenske turister booker overnatninger via Airbnb

inden for Airbnb Siden 2016 har der veeret vaekst i antallet af svenske turister i Danmark, der
booker via Airbnb.

| 2016 14 antallet af turister pa 28.450 mod 40.600 i 2019, svarende til en

10,9% . o
stigning pa 43 pct.

16,3%
Ses naermere pa, hvordan antallet af svenske turister fordeler sig mellem
10.6% storby og kyst, overnatter over halvdelen af de svenske turister i en af de fire
1070 .
danske storbyer — langt hovedparten i Kgbenhavn.
G Svenske Airbnb-gaester i 2019 fordelt pa kyst og storby
36.600 ’ samt storbygaester fordelt pa de fire danske storbyer
31.460
28.450
Kyst Storby Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
2019 19.534 24.788 21.690 1.482 943 623
2016 2017 2018 2019 Andel 44 pct. 56 pct. 88 pct. 6 pct. 4 pct. 3 pct.

s.15 Kilde: Airbnb
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Svenskernes overnatninger i hjem- og udland

s.16

Svenske overnatninger 2019 Andel af europaiske Udvikling
(1.000) overnatninger fra 2018 til 2019
Sverige 50.148 5%
Europa 36.406 -5%
@vrige udland 21.507 0%
| alt 108.060 1%
Spanien 8.379 23% -11%
Frankrig 5.040 14% 8%
Storbritannien 3.605 10% -6%
Italien 2.641 7% -19%
Graekenland 2.558 7% 0%
Tyskland 1.814 5% 4%
Danmark 1.713 5% -6%
Kroatien 1.426 4% -10%
Norge 1.097 3% -3%
Dstrig 950 3% 2%
Tyrkiet 942 3% 16%
Cypern oM 3% -6%
Portugal 766 2% 0%
Finland 561 2% 0%
Irland 549 2% 3%
Polen 462 1% -5%
Tjekkiet 392 1% 6%
Malta 354 1% -8%
Holland 329 1% 7%

Kilder: Tourissn Economics (marts 2020).



Turismeomsatning 2018

Turismeomsaetning

Andel af udenlandsk

Omsaetning

VisitDenmark f’

Marked 2018 (mio. kr.) turismeomsaetning 2018 Sverige 2,018 Andel
(mio. kr.)
:Dalt . Ei;ig Besgg m. betalt overnatning

anmar .

Udland 57.675 Hotel — ferie 1.663 21%
Tyskland 15201 28% Hotel - forretning 1.338 17%
Norge 8.343 14%

Sverige 7746 13% Feriecenter 98 1%
USA 3779 7% Camping 221 3%
Storbritannien 3.633 6% )

Holland 1770 29 Vandrerhjem 121 2%
Frankrig 1.592 3% Lejet feriehus 305 4%
Italien 1.263 2% . 0
Kina 915 2% Lystbad e 1%
Spanien 860 1% Delegkonomiske platforme 223 3%
Schweiz 641 1%

. Andre* 39 1%
Finland 562 1% nare °
Belgien og Luxembourg 548 1% /alt 4124 53%
Polen 490 1%

Indien 318 1% .
Canada 210 1% Besgg u. betalt overnatning
Japan 283 0,5% /alt 3622 47%
Australien 274 0,5%
Rusland 260 0,5%
QStrig 230 0,4% Note: Besgg u. betalt overnatning indeholder ferie med overnatning i eget eller lant sommerhus eller hos
Irland 162 0,3% familie/venner. Desuden indgar endagsturisme.
s * Indeholder festival, krydstogt og bondegard
Erasmenl 11223 8’33 ‘0" angiver vaerdier <0,05 mio. kr. ‘-" angiver vaerdien 0.

ortuga 1270
Sydkorea 19 0,2%

Graekenland 99 0,2%
@vrige lande 7.331 13%

17 Kilde: Danmarks Statistik og Turismens @konomiske betydning i Danmark 2018
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Svenske overnatninger fordelt over aret

Flere svenske overnatninger i vintersaesonen Svenske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder
(1.000)
Fra 2008 til 2019 er antallet af svenske overnatninger i Danmark faldet 600
med 6 pct. Antallet af svenske overnatninger i vintersaesonen er steget 500
med 15 pct.,, mens antallet af svenske overnatninger i hgjsaesonen er ;81098
faldet med 19 pct. 400
300
2008 2019 2008 2019 200
Antal (1.000) Indeks (2008=100) 100
— S
Hgj 804 649 100 81 0
Skulder 760 767 100 101 Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
Vinter 258 298 100 15
l alt 1.822 1713 100 94 2019: Svenske kyst- og storbyovernatninger
(1.000)
500 120
’g ssssss Kyst o
2 100 2
g 400 = == Storby ‘. \ %
. . . B & 80 ®
Overnatningsmgnsteret blandt svenskere pa storbyferie i Danmark er € 300 S “\ c
anderledes end blandt svenske kyst- og naturturister. Saledes er kurven % o, —— = N - 60 %
.- u. - -
for storbyturisternes overnatninger mere flad (overnatningerne spreder = 200 -~ - . N - 40 ©
. . ° . . . + . .
sig mere jeevnt over aret), end tilfaeldet er for de svenske overnatninger i < . E
Kyst- og naturdanmark. g 100 20 2
< 0
-
- - n

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Note: Hgjsaeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar-
s.18 Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger. februar og november-december.
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Kendskab til Danmark som feriedestination

Knap to tredjedele af svenskerne har et godt kendskab til Danmark Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?

64 pct. af svenskerne kender noget eller meget til Danmark som
feriedestination. | Norge gaelder det seks ud af 10 (60 pct.), mens det i

Tyskland gaelder knap fire ud af 10 (38 pct.).
18%
| Holland ved de relativt lidt omm Danmark som feriedestination. 12% ’
(o)
38%
60% 27%
64% 26%
Kender noget eller meget til Danmark
69% EEb 1%
Syd- og Vestsverige
34%
70%
Sydnorge 38%
46%
Nordvesttyskland 33% 29%
17%
15%
Noord-Holland
4%
'—_ T 0
BEm Sverige E|= Norge P Tyskland = Holland

m Slet ikke " Kender kun af navn = Kender lidt = Kender noget m Kender meget = Ved ikke
N= Holland: 2.376, Tyskland: 2.060, Norge: 823, Sverige: 833.
s.20 Kilde: VisitDenmark, Image- og Potentialeanalyse 2020
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Danmark som attraktiv feriedestination

Hvor attraktiv vil du bedgmme Danmark som feriedestination?

Den svenske befolkning

3%
19%

= 1: Slet ikke attraktiv

=2 31%
3
4 32%

5: Meget attraktiv
Ved ikke
Svenskere, som var pa ferie i Danmark i 2019

3% 0’3%

28%
33%

33%

s.21  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2020. N=833.

Svenskere, der har besggt Danmark, er mere positive

To tredjedele af de svenskere, som har besggt Danmark pa en ferie i 2019,
oplever Danmark som et attraktivt rejsemal.

Generelt har svenskerne et godt indtryk af Danmark som feriemal, men et
bespg ggr dem endnu mere positive.

Glade gaester er en forudsaetning for, at Danmark bliver anbefalet under og
efter opholdet. Personlige anbefalinger spiller ofte en stor rolle, nar svenskere
veaelger feriedestination.

Tal fra VisitDenmarks Turistundersggelse 2017 viste, at flertallet af de svenske
gaeester er tilfredse, og at tre ud af fire aktivt vil anbefale Danmark, nar de
kommer hjem.
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Kystferie: rejsemotiver og inspirationskilder

Gode overnatningssteder og tryghed er vigtigt for mange svenskerne Har felgende inspirationskilder haft indflydelse pa din beslutning om

at holde ferie i Danmark? Top 10

Gode overnatningssteder og trygt rejsemal har betydning for mange Flere svar mulige

svenskere, nar de vaelger at holde en kyst- og naturferie i Danmark. Ogsa
renhed og miljgvenlighed samt en venlig og imgdekommende befolkning er
afggrende. Tidligere erfaringer med Danmark 63%

Svenskerne oplever iszer, at tidligere erfaringer og personlige anbefalinger er

. . . . . . Hjemmeside for overnatningssted 2%
med til at praege valget af Danmark som feriedestination. Hiemmesider for / 9 2%
overnatningssteder og destinationer tilskrives ogsa en rolle blandt mange. . .
Personlige anbefalinger 40%
I hvilken grad er dette arsager til, Hjemmeside for destinationer 40%
at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10
(andel, der har svaret ‘i mindre grad' til ‘i afggrende grad’) . .
Online bookingportaler 29%
VisitDenmarks hjemmeside 23%
()
88% 86% 82% 80% g%
72%  67% o
62% 59y, 54% Kort/rutekort 20%
Transportgrers hjemmesider 20%
> 2 & o O N > e > XY
&€ O & &8 RO AN N Sociale medier 18%
. \(\Q ‘Q\(’ . ¢~\e ‘\o\\(. ‘}0\ . \(é\\ b&,“ (ooe \\Q" @0}"
S 5 SR AT ¢ ° & & \ .
& &d‘) Q& © L o > N é\b Rejsekataloger  13%
© & R o &
o & 3 & vooR
X Q' fo)

s.22 Kilde: VisitDenmark, Turistundersggelsen 2017, N=504
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Storbyferie: rejsemotiver og inspirationskilder

Venlighed og kort rejsetid prioriteres hgjt af mange svenskere

Venlig og imgdekommende befolkning og kort rejsetid er afggrende for
mange svenskere, nar de veelger en storbyferie i Danmark. Ogsa bylivet er
vigtigt sammen med tryghed og lokal atmosfaere.

Svenskere pa storbyferie oplever iseer, at tidligere erfaringer med Danmark
og personlige anbefalinger er med til at praege valget af Danmark som
storby-feriedestination.

I hvilken grad er dette arsager til,

at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10
(andel, der har svaret ‘i mindre grad'’ til ‘i afggrende grad’)
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s.23 Kilde: VisitDenmark, Turistundersggelsen 2017, N=191

Har fglgende inspirationskilder haft indflydelse pa din beslutning om

at holde ferie i Danmark? Top 10
(flere svar mulige)

Tidligere erfaringer med Danmark 68%
Personlige anbefalinger 47%
Online bookingportaler 44%
Hjemmesider for overnatningssteder 44%
Hjemmesider for destinationer 33%
Kort/rutekort 33%
Sociale medier 29%
VisitDenmarks hjemmeside 26%
Brugeranmeldelser 24%

Transportgrers hjemmesider 17%
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Sogninger efter Danmark

Stigning i segninger efter Kgbenhavn, Aarhus og Aalborg
| Sverige er der flere sggninger efter Danmark og Képenhamn end efter
Aarhus, Aalborg og Odense.

| 2019 havde Kopenhamn, Aarhus og Aalborg flere sggninger end i 2018.
Danmark og Odensevar som sggeord i 2019 brugt lige sa ofte som i 2018.

Det fremgar ikke, om sggningerne er ferierelaterede, men data indikerer
en stor interesse for Danmark og Kgbenhavn.

Udvikling i sesgevolumen af Danmark og
de fire stgrste byer som sggetermer

Antal sggninger i gennemsnit, per maned

Danmark 22.200

22.200
.. 27.100

Képenhamn 22.200
m 2019
Odense ’ 2018

Aarhus 2.900
B 1600
Aalborg 1.300

Kilde: ads.google.com, tilgaet d. 24. april 2020. Filtre: Land: Sverige, Sprog: Svensk, Periode: jan.2018 - dec.2019

VisitDenmark f’

Flest sggninger i juli
Svenske sggninger efter Danmark og de fire stgrste byer fordeler sig over
aret.

Generelt er der flest sggninger i juli for alle fem sggeord. Danmark bliver
anvendt lige sa ofte som sggeord i januar, maj og juni.

Saesonmaessige variationer i sggninger i 2019

Danmark Képenhamn Odense Aarhus Aalborg
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Sogninger efter ferierelaterede emner

Svenskere sgger isaer efter kort og hoteller

Nar svenskere sgger information om ferie i Danmark, er
sggetermer* relateret til kort og hotel* brugt oftere end
sggetermer relateret til fx transport og aktiviteter. Nar

svenskerne sgger efter information om Danmark, er "Danmark

karta" og "camping Danmark” med hhv. 8.800 og 3.800
sggninger i gennemsnit per maned blandt de hyppigst
anvendte sggetermer.

Nar svenskere sgger efter indkvarteringsrelateret information
om Danmark, er de iseer interesserede i oplysninger om
feriehuse.

Sggetermer relateret til faerge til Danmark dominerer blandt
de transportrelaterede sggninger.

Sggetermer relateret til sevaerdigheder, slot og strand i
Danmark er blandt de mest brugte aktivitetsrelaterede
sggetermer.

*Sggetermerne indeholder som regel altid Danmark som ord og daekker forskellige
variationer i ordsaetning af sggninger, som fx Danmark karta, karta Danmark, karta 6ver
Danmark, Danmarks karta, camping Danmark karta, m.m.

**Der tages forbehold til resultaterne ifm. hotel pga. den danske tv-serie "Badehotellet”,
som kan sta bag en del af 2.000 sggninger efter Badehotell.

Kilde: ads.google.com, tilgaet d. 24. april 2020. Filtre: Land: Sverige, Sprog: Svensk, Periode:
jan.- dec.2019

Karta
Resa
Semester
Med barn

Med hund

VisitDenmark f’

Sggevolumen af ferierelaterede emner i Sverige ifm. Danmark i 2019

(gennemsnit, per maned)

Ferie i Danmark

B 1680
Bl 1630

Transport til/i Danmark

10510

3.000

0
580

Hotell
Camping
Feriehus

Boende

Sevardheter
Slott

Strand
Museum

Vattenland

Indkvartering i Danmark

B 2340

Aktiviteter i Danmark

Bl 1820
B 1530
B 1220
B 11030
B 11010
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Saeson-variationer i
ferierelaterede sggninger

Svenskere sgger oftest i juli maned

Online-sggninger ifm. de fire udvalgte ferierelaterede emner i
Danmark (kort, hotel, faerge og sevaerdigheder) fortages
typisk i juli maned. Der registreres ogsa mange sggninger i
maj og juni.

Pa alle de fire sggeemner ligger antallet af sggninger i fgrste
halvar pa et hgjere niveau end i andet halvar.

Kilde: ads.google.com, tilgaet d. 28. april 2020. Filtre: Land: Sverige, Sprog: Svensk,
Periode: jan. - dec.2019

Antal sggninger (1.000)

40

20

30

20

10

25
20
15
10

- N W N

VisitDenmark f’

Saesonvariationer i ferierelaterede sgge-emner i Sverige ift. Danmark i 2019

Karta

Hotell

Farja

Sevardheter

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
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Ferierelaterede sggninger i svenske regioner

Popularitet af udvalgte sggetermer i svenske regioner i 2019 Sggninger efter kort over Danmark er meget populzere i Sverige

"Danmark karta® "Hotell Danmark® Figurerne viser udvalgte sggetermers popularitet* i de svenske regioner.

Segetermen Danmark karta var i 2019 mest populaer i Kalmar og Skane.

Termen blev ogsa benyttet i de gvrige sydsvenske regioner samt
Vasterbotten i nord.

Hotell Danmark bruges forholdsvis ofte i Halland og Skane. Camping
Danmarkvar mest populeert i Vastra Gotaland og Skane. Férja Goteborg
Danmarkvar mest populaer i Vastra Gétaland og Stockholm.

%

b ¥
” Fdrja Goteborg Danmark” " Camyping Danmark*

4 *Popularitet af en sggeterm er beregnet pa en skala fra 0 til 100, hvor 100 indikerer regionen med den
hgjeste andel af sggetermens volumen blandt alle sggninger. Populariteten af sggetermen i de resterende

regioner er beregnet som procentdelen af populariteten i den region, hvor sggetermen var mest populzer.

Der er altsa ikke tale om absolut antal sggninger.
s.28 Kilde: trends.google.com, tilgdet d. 1. maj 2020. Filtre: Land: Sverige, Periode: 2019.
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Variationer i sggetermer
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Camping Danmark er en hyppig sggeterm

Svenskere bruger forskellige sggetermer, nar de leder efter 4
information om ferie i Danmark. Blandt de mange sggninger )
relateret til ophold i Danmark var Camping Danmark den mest ’fk
anvendte i 2019 med i gennemsnit 3.800 sggninger om maneden.

tiy

v

2>

Blandt de oftest brugte camping-relaterede sggetermer i 2019 var:

@ camping danmark med badeland
camping danmark
0™
e camping danmark
e camping i danmark e

nal 2 9 a
. gan" 3 lanm,
y .\n\v“ 9 o ark

* campingplatser danmark

s camping skagen danmark
* campingstuga danmark
e camping danmark jylland & q
e camping karta danmark o g %

e
N3
o

* camping danmark sfalland 3 :

N
e
e
o 00!
>
of
R

71 dapy,,

00

camping med talt i danmark
o

s.29 Kilde for billedet: www.answerthepublic.com, tilgaet d. 1. maj 2020. Sggeterm: “Camping Danmark®.
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Sadekapacitet fra de svenske lufthavne til
Kobenhavns Lufthavn

Udvikling i seedekapacitet Mindre fald i ssedekapaciteten siden 2016

(antal saeder)
Udvikling i seedekapaciteten mellem de svenske lufthavne og Kgbenhavns

Lufthavn har fluktueret lidt i den betragtede periode. Fra 2015 til 2019 var
der i gennemsnittet 1,3 mio. seeder pa ruterne mellem de svenske
lufthavne til Kgbenhavns Lufthavn.

| 2019 faldt antal seeder med 3,8 pct. i forhold til 2018 og & dermed p3a det
laveste niveau i den betragtede periode.

1.392.863
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s. 31 Kilde: Kgbenhavns Lufthavn



Saedekapacitet i 2019 fordelt pa lufthavne og flyselskaber

Stgrst ssedekapacitet fra Stockholm Arlanda til Kebenhavns Lufthavn
Stgrstedelen af ssederne findes pa ruterne mellem Stockholms lufthavne og Kgbenhavns Lufthavn.

SAS star for 72 pct. og Norwegian for 27 pct. af alle sseder mellem de to svenske lufthavne og Kgbenhavns Lufthavn.

Saedekapacitet fordelt pa lufthavne Saedekapacitet fordelt pa flyselskaber

LOT
1%

@vrige*

Norwegian
27%

Stockholm
Arlanda
84%

* Jonkoping, Ostersund Froson

s.32 Kilde: CPH Trafik

VisitDenmark Q’



.‘-’l’

f/’?/ 57\




VisitDenmark f’

Kyst-/naturturister og storbyturister i Danmark

Rejsemotiver

@ Aktiviteter

@ Bopeel
Transport

|
Rejsegruppe

Overnatningsform

B>

Opholdslaengde

?@ Dggnforbrug
Erfaring
* Tilfredshed

P

Den svenske kyst- & naturturist

Gode overnatningssteder, trygt rejsemal, rent og
miljgvenligt

Slappe af, ga ture, spise ude

74% kommer fra Syd- og Vestsverige
Ankommer i bil

2,0 personer. 47% rejser med bgrn
Feriecenter, feriehus og hotel

2,9 overnatninger

1.000 kr.

96% har fgr veeret pa ferie i Danmark

85% vil aktivt anbefale Danmark

s.34 Kilde: Danmarks Statistik og Visit Denmarks Turistundersggelse 2017.
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Den svenske storbyturist

-’

Venlig befolkning, kort rejsetid, byliv
Spise ude, veere i bymiljger, ga ture
58% kommer fra Syd- og Vestsverige
Ankommer i bil eller med tog

1,5 personer. 24% rejser med bgrn
Hotel

1,9 overnatninger

2.600 kr.

93% har fgr veeret pa ferie i Danmark

67% vil aktivt anbefale Danmark
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Svenske overnatninger i kyst og storby

Svegske ovirnatnigg?r i b Udvikling i svenske overnatninger* inden for kyst og storby
Kyst- & naturdanmark samt de fire storbyer
Kyst; 103 : Storby; 103
|
1
1
1
2018 2019 Udv S Storby; 97 !
(1.000) (1.000) ) E ! Kyst; 88
|y 1
Kyst-/naturdanmark* 1.084 1.014 -6,4% g Q '
=
De fire storbyer* 741 699 -5,7% T '
g
| alt* 1.825 1.713 -6,1% o

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kilde: Danmarks Statistik.

Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres
feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende
opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.

s.35 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.
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Svenske overnatninger i de fire danske storbyer

Overnatninger i alt i de fire storbyer* Overnatninger (1.000)
Overnatninger Andel af Andel af udenlandske
(1.000) total overnatninger
Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
Danmark 5.898 45% Danmark 4.057 865 605 373
Udlandet 6542 337 ...409 128
Udlandet 7.325 55% USA 730 14 5 6
''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' T Tyskland 686 74 131 17
Tyskland 908 7% 12% Storbritannien 670 28 13 14
USA 755 6% 10% Sverige 631 28 27 13
Norge 475 55 141 10
Storbritannien 725 5% 10% Italien 320 7 4 6
Frankrig 276 9 4 4
Sverige 699 5% 10% Kina 214 7 3 10
Norge 682 5% 9% Hol!and 206 24 18 12
Indien 20 4 1,1 0,7
Italien 336 3% 5% Udlandet i gvrigt 2153 88 61 36
lalt 10.508 1.200 1.016 501
Frankrig 292 2% 4%
Holland 268 2% 4% o . ]
5 39 Udvikling i svenske storbyovernatninger
1 0, 0, =9y 70
Kina 226 2% 3% (1.000) m2018 2019
. 667
Indien 26 1% 1% 631
Udlandet i gvrigt 2.338 18% 32%
lalt 13.224 100% 100% o 7,3%
-18,9% -16,6%
16 13 33 27 25 27
| I
Kgbenhavn Odense Aarhus Aalborg

s.36 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme. Overnatningstal er afrundede.
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Svenske overnatninger i Kyst- og naturdanmark

Overnatninger Andel af Andel af Udvikling i svenske overnatninger i Kyst-/naturdanmark
(1.000) totalen udenlandske fordelt pa overnatningsformer*
’ overnatninger (1.000)
Danmark 21.303 50%
Udlandet 2152 0% 2018 =2019 -2,6%
Tyskland 15.871 37% 74%
Norge 1.641 4% 8% -8,4%
Holland 1168 3% 5% =
-13,2% N OND
Sverige 1.014 2% 5%
o
Storbritannien 182 0% 1% @
USA 81 0% 0%
Frankrig 66 0% 0%
Kina 49 0% 0%
H 0, (o)
Italien 50 0% 0% \(9 &é
Indien 12 0% 0% ~ @
o’b é\a
Udlandet i gvrigt 1.400 3% 6% <
I alt 42.836 100% 100%

s.37 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.
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Svenskernes forventede feriemal i 2020

- for covid-19-pandemiens udbrud

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 2020? Top 10

Danmark 17%

Storbritannien /” . \\

J/ Syd-/Vestsverige |
(o)

Norge ! 24% forventer !
Looat besgge Danmarkpaen
N ferie i 2020 /

USA 8% AN e

Frankrig el  TTTmoTTT

Kilde: VisitDenmark, International image- og potentialeanalyse i Sverige 2020. N=833. En ferie er defineret som en ferierejse
med minimum en overnatning og inkluderer bade betalt og privat indkvartering.
s.39

Knap hver femte svensker vil pa ferie til Danmark i 2020

Data om svenskernes forventede rejsemal blev indsamlet i februar
2020 og altsa for covid-19-pandemien.

P34 daveerende tidspunkt pataenkte 17 pct. af den svenske befolkning
at holde ferie i Danmark inden for de naeste 12 maneder. Det svarer
til godt 1,7 mio. svenske turister. | 2019 13 den tilsvarende andel pa 21
pct.
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Feriekalender 2020 / 2021

Efterar Jul Vinter P3aske Pinse
2020 2021
Juni Juli August September Oktober November December Januar Februar Marts April Maj
Uge:

23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1M 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22
\%

- E BOED $ OOOD  DED :

*Variation fra Lan til Lan.

Vinterferien er fordelt: Uge 7 i Goteborg og Vestsverige, uge 8 i Malmo og Sydsverige, uge 9 i Stockholm og omegn, uge 10 i Norrland og Nordsverige.

s. 40 Kilde: http://www.skolporten.se/lasarstider/.
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Danmarks potentiale pa forretningsomrader
- for covid-19-pandemiens udbrud

Kystferie m. bgrn

15%
af den svenske befolkning vil pa kyst-
/naturferie med bgrn

Af dem overvejer:

22%
Danmark

34%
Sverige

P

Kystferie u. bern

38%
af den svenske befolkning vil pa kyst-
/naturferie uden bgrn

Af dem overvejer:

24%
Danmark

38%
Sverige

VisitDenmark Q’

20000000000)

oo
¢/ KITTITTIIYIY

-

Storbyferie u. bern

21%
af den svenske befolkning
vil pa storbyferie uden bgrn

Af dem overvejer:

26%
Kgbenhavn

5%
Aarhus
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om turismen i Danmark

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
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